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DI COSA MI OCCUPO

Il mio percorso professionale ha radici nel Design, con studi ed esperienze
che spaziano dal Product & Interior Design a Communication Design. Nel
2014 termino il percorso di laurea triennale in Interior & Product Design pres-
so NABA Milano. Mossa dalla curiosita di conoscere e servirmi delle dinami-
che di mercato, proseguo i miei studi accademici conseguendo, con lode, nel
2017 la laurea specialistica in Communication Design presso NABA Milano.
Ho maturato esperienze significative a Londra, focalizzandomi sull’'Interior
Design, a New York dove ho ulteriormente approfondito I’Art Direction. Fino
a marzo 2021, ho guidato il dipartimento di Marketing e Comunicazione di
un’azienda milanese nel settore Producs per il segmento Interior luxury ge-
stendo aspetti strategici e operativi. Da aprile 2021, lavoro come freelance,
collaborando come Art Director, Communication Designer e Strategic Plan-
ner per diverse realta. Il mio approccio combina competenze strategiche e
creative, con una continua attenzione alla formazione e all'innovazione.

PIANI DI COMUNICAZIONL
PROGETTAZIONE PUBBLICITARIA
GESTIONE INVESTIMENTI
CONTATTI EDITORIALI
ART DIRECTION
CREAZIONI GRAFICHE
OSSERVAZIONE MERCATI
INSIGHTS SUI MERCATI
ANALISI DATI

CORPORATE
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CHIARAFRANCHI

TESTATE DALLA PIANIFI-
‘CAZIONE ALLA CREATIVITA

Editoriali, redazionali, adv-e-banner
pianificati per il raggiungimento degli
obiettivi dei miei client. :

Mi occupo inoltre dell'elaborazioni te-

__stuate-e/o grafica di comunicati-
stampa e rassegna stampa.
Nell'immagine, alcune delle testate su
cui pianifico e/o controllo gli investi-
—===trenti §ia 1ato stampa sia digital.

| PIANIFICAZIONE INVESTIMENTI
" GESTIONE INVESTIMENTI
RAPPORTI CON LA STAMPA
ADV - ART DIRECTOR+
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International Media
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Devices with soul

charming switches made in ltaly

2024

ADV focus Alice in Wonderland,
creativita su tema sviluppato per
magazine Super Yacht Digest

ADV IV di copertina e pagina
interna veicolate su magazine
nazionali ed internazionali
mercato Yachting

Co-Art Direction & Diffusione
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Rielaborazione layout magazine American Cinematographer

Art Direction Magazine
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ADV veicolate su magazine
nazionali ed internazionali
mercato Yachting ed Interior

Devices with soul.

charming switches made in taly

MakeUp collection | MA15.0.0in De Casteli Derosion He' [ | oo com

Devices with soul.

charming switches made in taly

Devices with soul

charming switches made in laly

Simcolecion | LC1RG0 et spurerng brorze s G| oo

ADV veicolate su magazine
nazionali ed internazionali
mercato Hotellerie ed Interior

2024

Pianificazione, Co-Art Direction & Diffusione
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ADV veicolate su magazine
nazionali ed internazionali scttore
B2B fashion ed Interior

0]
SPLITTING MACHINES

FOR LEATHER

LEATHER, SYNTHETICS
& FABRICS CUTTING

C=Emog=

camoga.it

COMELZ GROUP /B84

ADV veicolate su magazine
nazionali ed internazionali
mercato Fashion

COMELZ_GROUP

COMELZ == develer

THE CUTTING
EDGE COMPANY
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The leading school for shoes and bags professionals,

the bridge between training and industry

@ ool
HWEMAKESHOESANDBAGS

Art Direction
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Devices with soul . .
Devices with soul

charming switches made in ialy
charming switches made in Italy

ADV veicolate su testate nazionali
ed internazionali mercato
Yachting

10 [T

s ctecions | come frish [—
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Devices with soul. Devices with soul. Devices with soul.

charming switches mad in Ialy charming switches made in ltaly charming switches made in laly

ADV veicolate su magazine ha-
zionali ed internazionali mercato
Yachting ed Interior

Wakaup clcion | ecargr s [ oo

Mokeupcolecion | round sape - MakeUp colecion | scare shpe [pr—

Pianificazione, Art Direction & Diffusione
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EXPERIENCE THE ITALIAN LUXURY

EXPERIENCE THE ITALIAN LUXURY
Lo

ADV veicolate su magazine
nazionali ed internazionali settore

B2B fashion

2024

ADV veicolate su magazine
nazionali ed internazionali

mercato Yachting, Hotellerie ed
Interior

ourruTuREls GREEN ourruture s SAFE
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Co-Art + Art Direction & Copy
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Devices with soul

Devices with soul

G | o

Devices with soul Devices with soul

s made in raly

Devices with soul

ADV veicolate su magazine
nazionali ed internazionali
mercato Hotellerie, Interior e
Lifestyle

Pianificazione, Co-Art Direction & Diffusione
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CORPORATE & BRAND
| MAG E DALLA PROGE’ TTJ-

ProgettaZ|one Ccura e gestlone |mma— 4

gine brand on e off line. ==

CORPORATE

LINEE GUIDA BRAND ON E OFF LINE
UX DESIGN WEBSITE
ALOGHI - BOOK - CARTOLINE
NEWSLETTER - MENU - BROCHURE
PACKAGING - MERCHANDISING
POST - COPERTINE - INVITI I

LANDING PAGE LAYOUT

FSBA s i Y e SR

Conosci davwero gli strumenti che gid usi?
Scopri la rivoluzione Microsoft Copilot e fai crescere la tua azienda

% SBA =!4'Mi.:r0$nft

\)
LEAARNING D/AYS o

Ftd

® 2sessioni, 6 blocchi in aula virtuale
® 2 sessioni da 2 incontri One-ta-One.

® 2lezionl, 3 argomenti ciascuna

ACCELLERA LA CRESCITA
DEL TUO BUSINESS
COMPILA IL FORM

1 grandi classici &
Gli strumenti di relazione

come usare al meglio Ia 1A ed i nuovi strument patenziati

14 navembre 2023 21 novembre 2023
® Outlook ® PowerBl
® Word & Teams
® Excel ® Copilot

® Altermine delle due sessioni in
aula virtuale, potrai definire le date
peri 2 modull One-to-One per
approfondice ¢ scoprire come

® Altermine delle due sessioni in
aula virtuale, potrai definire le date
peri 2 moduli One-to-One per
apprafendire e scoprire come
menti e potenziare  tuoi strumenti &
migliorare |a produttivith tua e della mighiorare la produttvits tua & della
tua azienda. tua azienda.

S B A M

BMALL BUSINESS ADVISERS

PORZIONE NEWSLETTER

® Zincontri One-to-One di approfondimen

COSA ABBIAMO REALIZZATO NEGLI ULTIMI MESI?

- Ratforzata s Barmnaranip con Microsoht, potendoci ogy fragiare della qualiica di
“Al Cloud Partner”
+ Awdato il percerse Microsoft ISV, grazie sl cuale potrema pubblicare il software di
nostra produzione sul Marketplace Ufficiale di Microsaft
- Patenziats la strutturs intema
* Immissione e formazione di ulterlor| risorse
» Implementazione di un sistema di icketing evoluto

« Percarsi formativi mirati e personalizzati - interni 6 on demand per la elientela

+ Ideazione @ implementazione delliniziatrea SBA LEARNING DAYS - prime dus
seasioni Novemare e Dicembre 2023

ok

2024, COSA ABBIAMO IN PROGRAMMA?

| + Potenziaments delie 2 aree aziendal
4 3 ' » Consubenza al Management
&\- ) g =2 swwmnlh Struttira Operaliva

e

e R R e prodat e s
- Aﬂ'phmn\aeopomn
- — ‘Operativa e Network [ oalla
= - Gestions ca remoia]

“ur SHARING
\* OPPORTUNITY

Cradiamo che in un percorso di crescits, siano le persons a fare fa differenza
Moi di SBA, siarmo sperts ala valutazione dh nuove risorse, lberi profeasionssti o societs.

+ Sesaiintaressato a far parte del network di fomitor i s

+ Sapossiedi capacht introduttive di business & ne favorisci Ia risoluzionl di probleemi
* 58 VU0l costruire una sut-rete commercisle

CANBIDATURA E

£ Tl g At

VUOI PORTARE QUALITA E RISULTATI
ALLA TUA ATTIVITA?
SCEGLI UN TEAM CON | TUOI STESSI
OBIETTIVI!

29
@" SITO WEB LERNING DfAYS NEWSLETTER c‘*j'

Uniscit

)
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|Lrosuft
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STUDIO DOTT. MARCO NARDELLI

W Savia

IL SALVIATINO

¢1CI0 Dy,

SMALL BUSINESS ADVISERS « MACR] &

MESSIMA

Ve,

RIVIERA PARADISO, 63
090 359730
MESSINA

Ve

2024
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MESSINA
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RIVIERA PARADISO, 63
090359730

WWICIO Dag
P 2

o MACRI

MESSINA

Art Direction Corporate
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IA PER IL TUO NATALE

GASTRONOMIA DA ASPORTO
e PER NATALE E CAPODANNO

wone Bollito cun Verduse 756Ky

iofi alla Ro:

m 1206/ Kg

ello al Formo S06/Kg

Filetto Wellingeon Li0E/Kg

Gamberi Olio Limone 160€/Kg

fare 100€/Kg

state < Fagiolini B €/Kg

GASTRONOMIA DA ASPORTO
PER NATALE E CAPODANNO

Lasagna alla Carloforeina 35€/Kg

Pancstane Gasuononnivo Mie 756Ky

Penecrane Gastronomico di Pesce S0E/Kg

Panectane Gastronormico di Salumi S0€/Kg

&

Geacomo
« ifaareer

CONTATTACI PER IL TUO ORDINE

gastronomia@

Telefono +:
WharsApp +39 348 68 33 523

ES

NATALE

Ritiro o con:

CAPODANNO

Ordina enero il

Ritiro o consegna il 31

Giacomo
Mederner

A NATALE RECALA GIACOMO

Scopri i cesti regalo ¢ la nostra selezione di eccellenze

regali@giacomomilano.com

+39391 1306 630

Giacomo
Alidanner

GIACOMO
GASTRONOMIA PER IL TUO NATALE

Scopri il menit

gastronomia@giacomomilano.com
+39 348 68 33 525

2024

Art per Ristorazione
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IL SALVIATINO

IN COLLABORAZIONE CON
FONDAZIONE PISTOLETTO CITTADELLARTE BIELLA E GALLERIA CONTINUA

VI INVITANO IL 14 SETTEMBRE 2022 ALLINAUGURAZIONE DEL
TERZO PARADISO DI MICHELANGELO PISTOLETTO

DALLE ORE 18:00 COCKTAIL DI BENVENUTO

RSVP CURATOR@TEAROSE.IT
VIA DEL SALVIATINO, 21 - 50137 FIRENZE | 055 Q041 111

/4 ‘Q N FONDAZIONE
( R (S

Qﬁ @ wsaviammo GALLERIACONTINUA g2 EESBLED
SGiacomo  1€ANOSE BIELLA

@

tearose

Gentili ospiti,

Grazie per aver confermato la vostra
presenza durante l'inaugurazione
ufficiale de
Il Terzo Paradiso,

il nuovo orte de Il Salviatino.

e

'evento rimane programmato
in caso di pioggia.

In queste condizioni vi invitiamo a
munirvi di ombrello, impermeabile e
scarpe do ginnastica adatte alla pioggia
o stivali di gomma.

Sono sconsigliate le scarpe con il tacco.

-

Qualora abbiate confermate la vostra
partecipazione all’evento ma non
riusciate a partecipare, vi preghiamo
gentilmente di comunicarcelo il prima
possibile.

In attesa di darvi il benvenuto,
vi ringraziamo per la vostra
collaborazione.

FONDAZIONE
IL SALVIATINO PISTOLETTO
GALLERIACONTINY oz FHLEE

2024

Art per Eventi
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UL, SA}VIATINO

L ALZTE

IL SALVIATINO IN COLLABORAZIONE CON TEAROSE

PRESENTANO DOMENICA x NOVEMBRE 202x
AFTERTEA & APERITIF

DALLE ORE 18:00
WELCOME DI FLUTE DI BOLLICINE

INGRESSO SOLO SU INVITO

tearose

tearose

IL SALVIATINO

IL SALVIATINO IN COLLABORAZIONE CON TEAROSE

PRESENTANO DOMENICA 6 NOVEMBRE 2022
AFTERTEA & APERITIF

DALLE ORE 18:00
WELCOME DI FLUTE DI BOLLICINE

SOUND DJ REMO GIUGNI, DA PARIGI SPECIAL GUEST DJ
INGRESSO SOLO SU INVITO

IL SALVIATINO

®

Gieecomo
s

AN VR

L SA},VIATINO

AL

IL SALVIATINO IN COLLABORAZIONE CON TEAROSE
PRESENTANO DOMENICA x NOVEMBRE 202x
AFTERTEA & APERITIF

! DALLE ORE 18:00
3 WELCOME DI FLUTE DI BOLLICINE

INGRESSO SOLO SU INVITO

tearose

2024

Art per Lventi
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MICHELANGELO PISTOLETTO
TERZO PARADISO, 2022

1l Terzo Poradiso & la fusione fra il primo e il secondo paradiso. fl primo & il paradiso
in cui gli esseri umani erano fotalmente infegrati nella natura. Il secondo & if paradiso
artificiale, sviluppato dall‘intelligenza umana aftraverso un processo che ha raggiunto
oggi proporzioni globalizzanti. Questo paradiso ¢ fatio di bisogni artificiali, di pro-
doti artificiali, di comodita artificiali, di piaceri ortificiali e di ogni alira forma di Ar-
tificio. Il progefio del Terzo Paradiso consiste nel condurre I'artificio, cioé la scienza,
la tecnologia, I'arte, la cullura e la polifica a restituire vita alla Terra, congiuntamenie
all'impegno dii rifondare i comuni principi e comportamenti efici, in quanto da questi
dipende ['effettiva riuscita di fale obiefivo.

@  ILSALVIATINO  GALLERIACONTINUA ﬁifﬁﬁ'ﬁz‘??ﬁ
i 5 DTADEILARTE

tearose

BT as

MICHELANGELO PISTOLETTO
TERZO PARADISO, 2022

Il Terzo Paradiso & la fusione tra il primo e il secondo paradiso. Il pri-
mo & il paradiso in cui gli esseri umani erano totalmente integrati nella
natura. |l secondo & il paradiso artificiale, sviluppato dall'intelligenza
umana aftraverso un processo che ha raggiunto oggi proporzioni glo-
balizzanti. Questo paradiso & fatio di bisogni artificiali, di prodotti arti-
ficiali, di comodita artificiali, di piaceri artificiali e di ogni alira forma di
Attificio. Il progetio del Terzo Paradiso consiste nel condurre I'artificio,
cioé la scienza, la tecnologia, I'arte, la cultura e la politica a restitvire
vita alla Terra, congiuntamente all‘impegno di rifondare i comuni princi-
pi e comportamenti efici, in quanto da questi dipende I'effettiva riuscita
di tale obiettivo,

IL SALVIATINO  GALLERIACONTINUA PISTOLETTD
S CTADELLARTE

et

S ERcoNTIN

2024

Grafica per Lventi
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L’ARIDOCULTURA

11 2022 si classifica in ltalia come I'anno piv caldo di
sempre: una temperatura addirittura superiore di 0,76
gradi rispetio alla media storica e precipitazioni quasi
dimezzate, con un calo del 45%. (nota a pié di pagi-
na). Davanti a questo scenario, 'aridocultura si pre-
senta come una delle alternative possibili per le future
coltivazioni.

Nel XXI secolo, I'aridocoltura diventa un insieme di tec-
niche che favoriscono controllo e razionalizzazione del
consumo di acqua, usando semi adattati a questo fipo
di condizioni estreme dal punto di vista idrico, genetico
e di resistenza all'iraggiomento solare. Utilizza quindi
metodi per |'assorbimento e conservazione dell'acqua
come la pacciamatura con materiale organico, la mi-
cro irrigazione a goccia per massimizzare 'apporto
idrico e il rincalzo delle piante, ossia la prafica di ac-
cumulare terreno leggero e frantumato alla base della
pianta. Gli accorgimenti agronomici messi in atto con
I'aridocoltura mirano al raggiungimento di tre obiettivi
principoh: immagazzinare |'acqua, ridurne le perd\'le e

oftenere produzioni soddisfacenti.

Presidente della Coldiretti Ettore Prandini

POMODORO SELVATICO

SOLANUM PIMPINELLIFOLIUM

Pomodoro Selvatice, Solanum Pimpinellifolium o
[ m

¢ stri® comn

VARIETA SEMI

POMODORO SELVATICO
SOLANUM PIMPINELLIFOLIUM

Pomodoro Selvatico, Solanum Pimpinellfolium orvichissima e
imporlanle specie, & uno de rari “pomodori sibesti” commesis
bili el genere, si frata infatti di pomodori che non hanno subito
la selezione genetica adoata dal‘vomo. le bacche sono mollo
pit piccols, il sapore meno dolce, ma non acido. Di contro la
piania & resisente alle fiopatologie comuni nel pomodoro e dlle
infestozioni fungine. La richiesia idrica & nefiamene iferiore in
questa specie, e quesio permette di colivarla in aridocoliura
Ottima per il vaso dove tolera con facilfes gl stess che quesio
fipo di colivazione comporia.

Quando colivare

Prealivazione profetta da marzo, od una femperaiura di circa
A maggio s consigia di pianiare e piccole piortine.

in sera o al'aperto

MELANZANA ROSSA
DI ROTONDA

SOLANUM AETHIPICUM

Melanzana Rossa di Retonda, Solanum Aethipicum dall Afica
allo lucaria, una paricolaissima culivar di melanzana Efope
che prende il nome dal paese Lucano che ne ha faf una specie
DOP. Il fruto, molto simile al pomodoro, non ha il fipico gusio
della melanzana, infaft & pib speziato, leggermente piccante @
la sua consistenza risulla pid coriacea. Inolre le sue caratterit
che organaletiche Io rendono regina di molisime preparazi
ni: ricchissima di anfiossidanti, questo fipo di melanzana non st
assida dopo il laglo. Lo piania, rsiica, non richiede frequen
irigazioni & non sopporta il ristagno idrico.

Quando colivare
Lo seming in semenzio pub parite g da marzo e per o
aprie.

FAGIOLO ZOLFINO
PHASEOLUS VULGARIS

Fagiolo Zolfino, Phaseolus Vulgaris un anfico e importarta fogio-
lo della Toscana. Lo Zofino & un fagiolo rusico e che st adatta
bene i feriei poveri. Lo sua colivazione nacessi perd un
ferreno con offme copacitd drenanii poiché la piania non sop
poria i minima istagno idrico. La sua partcolarita & che la buc
cia & sotilissima, e questo lo rende particolarmente digerbile
Paricolarmente adato alle calkre moniane ed in ferreni poveri o
poco lavorai. Eccezionale nelle zuppe con il Cavolo Nero, affa
eccelinzo ialiana. Per i limitato fabbisogno idrico & colivabile
in secca

Guando colivare
Il centesimo giomo delfanno.

ERBA STELLA

PLANTAGO CORONOPUS

Erba Stelka, Minutina o Piantaggine, Plantaga Coronapus pian
Faclssi

vera e roccol
Resiste oll'im

Dossier per Vernissage
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MAKING IT EASY

SAFE

ck-offic

disposal for rier ol
1l Salating i ol
of valusbles lefl u

on Ploate noie that
mages o ks,
jed in the rocm.

AIR CONDITIONING

Yo room 15 eq

willh - air-condsoning

ervice avalable daly rom
va collection of laur

SHOE SHINE

Service auaiable 2417 The shons bag is lncated in
your wardrobe

DO NOT DISTURB

0 case you o not with 10 be

isturbesi by aur

TEAROSE GROUPE
MANIFESTO

LA NATURA, CON | SUOI CICLI DI VITA,
£ LA FONTE DI ISPIRAZIONE PER TEAROSE

1l Sahialing, parte del Giuppo Teoicss, &
oprie di Alessandro Rovati Vitali & dal
Carola, che ne cura ko sikippo oziendale.
Mlessandra Rowati Virali, Crective Direcior, Set
Desigrarsa flowsr Syl pim i i

e
con sede © Miono che per
o dein & S e ol oot ek
sk i oo

di Tearose, una miscela di sile confemporaneo,
dlassizo e moderno kgato alla noiura & o1 w0l ich

i vita,

Alemndm Rmah Vitali & conoscivia per lo sua

o

Ha fondalo Teorose nel 1994, approfondendo ka
connassicna o naturo, sensi  bellezza.

e sl dicotomia ko natura & cultur
mente disinli mo coreloli
o & lo culua prodotia

Inqu
sociol ceriva dal verto lalina
i riponia al concetto di Modre terro, pansiars coro
©d Alessondra Rovoli Vitoli, imprendirice curiosa di
comprendere il mando, il temilorio € lo socield che
la circonda
Da qui nasce Fidea di ereare un luoge per i susi
cspifi per Irasmeflere un messoggio di ammonia

& di poce & per favorire le percezioni di ricordi
mdw-duah o collettivi.

WORLDS OF WONDERS EXPERIENCES
s are forms of oxpariential touriem of

wieer 25
Tesions wkie, i werkshops, bxasace sllrs emc
enoying candiell deners, penics i our park o regeneralive

2024
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CHIANTI BIKE TOUR

IL SALVIATINO

RIDE THROUGH A
PAINTING

CYCLE YOUR WAY
THROUGH CHIANTIL

Tuscany is @ world-renowned
destination for cyclists everywhere,
and with good reason.

Grab a bike for the day and take
the “Via Francigend”, an ancient
pilgrimage route, fo cross enchanling
landscopes and quiet villages.
After some pleasant exercise in the
Tuscan hills, recharge with a Tuscan
lunch - savour delicious dishes and
taste three exclusive wines.

INCLUDING

- uffeur service from/ to
Il Salviatino

« English-speaking private
guide at your dispasal

» Typical Tuscan lunch with
wine tasting

Length of tour: 8 hours

IL SALVIATINO

EYE PATCH 20.00 Euro
LIPS PATCH 20,00 Euro
JALURONIC MASK 22.00 Euro

BODY SCHUB 20,00 Euro

CUSTOMIZED FACIAL TREATMENTS
TO RELIEVE IRRITATIVE AND FTIGUE
CONDITIONS. SIGNS OF AGAING AND
SWELLING. IMBALANCES AND GENERALIZED
STRESS. WE HELF RELAXATION THROUGH
THE PLACEMENT OF CRYSTALS IN THE

MAN ENERGY COLLECTION OF THi

= DETOXIFYNG

% DRENAGE

% KCBIDO

% NATURAL LIFT

wih the
proprieties

2024

NUMERO VOUCHER:

Fenpeai o
Mion 8 poss>

IL SALVIATINO

VALDO FINO AL 30 OTTOBRE 2022

GIFT VOUCHER
APERITIVO X 2

Per prenctazioni:
0559041 111

ristorante@salviatino.com

Via del Salviatino, 21
50137, Fiesole - Firenze

g e

ROSE QUAI

QUARZO 14}

Il mattino e la sera sono due moment perfett
per risvegliare o rigenerare la pelle, ascoltati
& crea la tua personale beauty routine con

1 prodott Albagems, ispirati dallincontro

di scienza € natura per una perfetta
combinazione di rilassamento e risultato.

Qualora aveste bisogno di un consiglio
di utiizzo, le nostre terapiste sapranno
consigliarvi al meglio.

Numero SPA 7218

TEAR@SE GROUP

Fnjoy our Tearose flowers

(=137 (=]
5 2

[=] =

Via Manzoni, 27 Milano

Cartoline & Brochure
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RAPPORTO DI SETTORE
ASSOMAC 2021

2024

/\ assomac

Assemblea degli Assaciati

IL CON

Destinazicne delf'export di macchine per pelletteria
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tearose

From lale 2016, Il Saliating is under the ownership of Alessandia Rovali
Vitoli, founder of the Teorose Group: an experiential bland of Hospilality,
Events Organisation, Concept Siores and Gastoromic Experiences

Alessandra Rovati Vitali is alsa the ot director of Tearose Weddings & Events,
known ond opprecioied worldwids for organizing bespoke events, destination
weddings and lailormade flowst sefings

Tearose hos developed over the yeors what is known as The Tearcse
Experience: o mixture of clossic and avant garde, of beauty and glam with
sheng perscnal taste and a unique sanse of style.

WELLNESS SPA

A SECLUDED SANCTUARY TO CONNECT TO
YOURSELF AND REGENERATE YOUR BODY,
MIND, AND SPIRIT COMBINING NATURE
WITH LATEST TECHNOLOGIES.

TOX & DETOX - IN & QUT - BOTANY
ARE THE BASIS OF OUR CREDO.
THAT IS WHY WE HAVE ADOPTED A COMBINATICN OF PRCPOSALS.

Our appronch staris with epigenetics, focuses on our habits that also impoct
cur physical condition, our appearance. For this a brief initial interview is
essentiol

To testcre our wellbeing and regansrate cur snergy, we wse Malure with
cur spagyric ling (produets formulated with bolanicol extracts and processed
strictly by hand). We use innovotive technologies lo achieve sofisfociory results
and make your stay al || Salvialino @ moment cf true reskarl

Crystol therapy complefes our propasal by combining stones fhat hove of
ways been used for their proparties with the principles of oriental medicine to
-hi e
achieve energy bolancing. “All herbs, hees, roofs, draw feir ncurishment
from the spirit of the Earth™.

Basil Valantine, 15h century

TEAROSE PROPOSAL STUFFED CHOUX

uter Senves ianina baef iortare and Pa:
Black cabbage chips with sesame « Pien 5@ and
; « Red o
Sage ond flowers in tlemputa

« Eggplant Pamig

Eggplant mealbals and candied lemen P ol posmerlons ol bul

Piading with flax seeds and chickpea hummus

Mii kisello, fomelo gelde ala Pizzaicks ;
Cannoncino sufed wih boetroot movsse CANAPES
€55 « Gerden lomalo buncise can
Bl o ] e kel ekt wee! conul with onlon and ¢
« Canapé of chicken livers and
« Ponelia with lemon ricatia anc
» Homemade Marinare crocke:
» Canapé with burmala cheese
« Shincions Wik swoked ok
» Pecarino fondue canopeé,
» Canapé with eggplont, basil
OPTION 1 TPIIC
0. 5 canopds "7 60

Sporkling VWine, Red ond White Wine, Scft Drinks Sparkling Wine, Red ond Whin
€50 €0

1 b Butes Sevice
All options incido wotlr and nonoicholic dhnk
& €5
Supibment ox Frorciccovia Ballvists Al Cisea € 10
Sepplamant ks Chompogre Friligoends Royol Reserve € 20.
Sty o prica, o P o o s kot chmgo. 1% et ekt

3 it}
ACCOMMODATION DETAILS WED D | N G LOCATI O NS ‘GREENHOUSE SUITES
Discover the sumphuous comlort of cur 40 rooms ond suiles locoted af the ancient lemon house, the & suiles ore immersed in the cenr
Each individually cecorales, combining the history of the vila with the inno- | rissoid pork, most of hem with @ living room made out of he oncient, rofined,
wvation of modem [lalicn design. Views ronge from the pork ond its greenery BLESSING 204h century greenhicuses.
1o the city and its Dome.

La Piozzetic The latter were produced by the renowned Cficine Michelucei. The communr-
M. 3 Supericr Room « 150 guests «colion betwsen the various rooms yields significant creos with private cutdoor
M. 12 Deluxe Room Giordino clalion, with view of Firenze area of 140 square melres.
N. 4 Dalinie Room Doms view + 200 guests
M. 5 Junior Suite: Pergola, ol Giardino alflioliana
N_ 5 Junios Suite Dome view ! i oking Firenze (righer point on prc
e Tefz;;::wf Belvedsre, leriace overlocking Firenze (higher poinl on propery]
N. 4 Suile Vegeloble Garden & Olive Grove
N. 1 Ojetti Suite + 50 guests [exclusive we is not required]

CIVIL WEDDINGS
SERVICES & AMENITIES Palozzo Vecchio - Firenze

+ Gkm/dmiles/ | Smins by cor
 Breakfast with view over Firenze + 80 guests
* Wifi Fiesole Town Holl - Fisscle
*+ Concierge + dkm/2miles// 1 Omins by cor
* Soft drinks minibor + 70 guests
S o ol e RELIGIOUS WEDDINGS
* Fitvess room Chuich of San Marlino a Maiana - Maiaro
* 24 hours om service « 1km/0,6mile/3mins by car
* Onsite parking * 50 guests
Sy oy ke ke San Romolo Cothedral - Fiesole
« laundry service + Skms/3miles,/ 10mins by
# Children & Petfriendly : chsgucsnﬁ mins by car
* Complimentary shutlle service 1o and from the city centre Chuch of San Marlino @ Mensclc - Fiescle

« 2km/ mile,/Smins by cor

+ 150 guests

24 10

Presentazione Aziendale
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BRAND PURPOSE

L'obiettivo primario dell'esperienza da Giacomo Milano & far

star bene le persone, facendole sentire coccolate e riconosciute
attraverso piccole azioni e accorgimenti che mettano la loro felicith
al centro di ogni cosa.

TAGLIA | COSTI,
AUMENTA | PROFITTI,

SCEGLI
SBA SPECIAL

PACKAGES!

Non perdere I'occasione,

Vivi 'estate al massimol
Scopri il nostro esclusivo
servizio stagionale, disponibile
s0lo da luglio a settembre 2024,
iltempo & preziosol

Par unaricn nfomazion, CamaTAG ser T —"y
Gl Iscrift aila newslefie SBA ricevana le segnalazionl in anteprima

FORNITORE

MICROSOFT

MICROSOFT

MICROSOFT

MICROSOFT

MICROSOFT

MICROSOFT

ADOBE

SBA

OTHERS

PRODOTTO/
SERVIZIO

Tutte le Singole licenze
Business
Special Package 5+

Business
Spedial Package 15+

Business
Special Package 35+

Surface Pro

(PC portatile “Al Ready’)

Configurazione Base

Actobat Pro

SBAPREMIUM SAP

Richiedi diretta
poiché queste

RESEARCH

MINUTI DI
FORMAZIONE E/O
ASSISTENZA
60
per liconza

Singola licenza - minuti in
base alle tipologiaiquantit

120
in totale

480
in totale

260
in totate
90
perogni PC
a0

per icenza

Gompresi
nel package

ai nostri Account Manager,
Inité Spesso emergono e si

concludono rapidamente

SBA SPECIAL PACKAGES

Calore, materie prime, persone, piatto finito.

BRAND ASSETS

2024

Colour palette

COLORE PARET)
INTERNI DA GIAGOMO MILANO

PANT!

AGB:

ONE
174, 184, 98/ CMYK. 38, 15,72, 2

GARTA COLORATA IN PASTA

Presentazioni Aziendali
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> SBA

SMALL BUSINESS ADVISERS

Il partner per soluziol
a misura di azienda

intelligenti

Viale Lunigiana, 40 - 20125 | Milano
Viale Marco Polo, 119 - 00154 | Roma
Viale Regina Elena, 199 - 98121 | Messina

+39 02 87199036
segreteria@smallbusinessadvisers.it
info@smallbusinessadvisers it

smallbusinessadvisers.it
Linkedin

Microsoft

Partnor

CHIARA FRANCH

POTENZIALE DI VENDITA

Attualmente My White Sposa soddish circa 140,150 sporse Tanno.

DONNE NUBILI TRA | 20 E | 59 ANNI SU

TERRITORIO MESSINESE
v
57.338
v Loz
57338

SUPPONENDO CHE IL 40%
SIVOGLIASPOSARE

Y
22935
v L%
2293
v IL5%
1146

D ISTAT 202

hlisic approach

DONNENUBILITRA | 20 E | 39 ANNI SU
TERRITORIO MESSINESE

v
13.100"

v 1L10%
1310

SUPPCNENDO CHE IL40%
51 VOGLIA SPOSARE

v
5.240
v 1L10%
524

s

‘
&

T

GIACOMO

PRE TRATTORA DA GIACOMO ap A A APRE
DA GLACOMO M ViA TRASFERISCE N GIACOMO BISTROT GACOMO GIACOMO GIACMO CAFFE GIACOMO BULLERI RICEVE
DONIZETTI VIASOTTOCORND PASTICCERIA ARENGAFIO PALAZZO REALE TABACCHERIA LAMBROGING
00RO
- L - - ® -
1958 1689 2008 2010 2m 205
223 a2z 2021 2020 2018 2017
GIACOMO MILANG GACOMO GIACOMO BISTROT  GIACOMO AL LAGO GIACOMO GIACOMO. GIACOMO
ALSALVIATING  SANTAMARGHERITA GASTRONOMIA PIETRASANTA ROSTICCERIA

LIGURS

Slide Stampa e digitale
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Giacomo al Salviatino

Per prenotazioni:
1111

SSACOIRO

al JSalviatine

STLACOINO-

al Jalviatino

Safarl _Flo Modfica Vista Cronclogia Segnalei _Finestra  Akto GO T AL NG Latsn O =
sse < 2 . ax cl # 8 o

Neo Lighter

atonenfosse (ol
. Un'problema?’} * y PI_H the new wireless device.
P = & )
7Y

Saferl Fio Modfics Vista Cronologla Sepralri Finestra Ao VO @ LT AL WK Ln1ss Q=
esme ¢ @ 2 - -

E se..l'altatecnclogia
fosse liquida?

Wnicg.-

NEWS SPORT ENTEATAINMINT TECH MOTORI OONNARUFESTVLE BLOGOTV MAG

Giro d'Italia agna-Turchia IN DIRETTA o
- Banner On line

| MAGAZINES DI 8LOGO
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ATTENZIONE

FOUNDER & CEO
ARj

condni

= 'J. b :-‘\ﬁ:.,‘.
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of € s pesa

LA NOSTRA CHIARA

VENERDI 9 GIUGNO
LA BOUTIQUE SARA CHIUSA

Le donne sostengono la

ClaC

APPUNTAMENTO

TI ASPETTIAMO

meta del cielo.

MAOC IEDONG

ﬁ%’(, ! ‘-\-‘,
dir uY SOre el
i = vt oy T b #
= > .

PER PRENOTARE UN

CHIAMACI 090 97 98 934

. Labellezza ¢ leternita

2024

:

&

La natura non ha fretta,
eppure
tutto si realizza.

che si contempla
in uno specchio.

KAHLIL GIBRAN
LAO TZU

€

Corporate Wedding Retail
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PIANI DI COMUNICAZIONE &
'INSIGHTS GENERAZIONALI

IUDIO DEI MERCATI EE SEGMENTA-"-
ZIONE DELLA DOMANDA

Il focus & sempre orientato al raggiungimento

degli obiettivi-dicomunicazione i quali dipendo-  -—=3

~ no sempre dagli obiettivi di marketing.
Aiuto e/o sviluppo piani di comunicazione adj
hoc sui clienti.

BIETTIVI DI COMUNT, CAZIONE

ESSST—

OSSERVAZIONE - ANALISI - KP[
R

R \
N \ \ 9 \\\
\\ PLANO EDITORIALE !

e

LA STRATEGIA Pl COMUNICAZIONE E UN
POCUMENTO SENSIBILE CHE MANTENGO

SEMPRE RISERVATO.

OBIETTIVI COMUNICAZIONE

COMUNICAZIONE
VERBALE E NON

Quando comunichiamo

COMUNICAZIONE

COMUNICAZIONE NON VERBALE

COMUNICAZIONE VERBALE

COMUNICAZIONE
PROSSEMICA

Distanza
tra s o gli altri.

W Spazio soo)

2024



+ 39 349 82 46 373
www.chiarafra i i

cfranchistudio@gmail.com



https://www.chiarafranchistudio.com
mailto:cfranchistudio%40gmail.com?subject=

