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DI COSA MI OCCUPO

Il mio percorso professionale ha radici nel Design, con studi ed esperienze 
che spaziano dal Product & Interior Design a Communication Design. Nel 
2014 termino il percorso di laurea triennale in Interior & Product Design pres-
so NABA Milano. Mossa dalla curiosità di conoscere e servirmi delle dinami-
che di mercato, proseguo i miei studi accademici conseguendo, con lode, nel 
2017 la laurea specialistica in Communication Design presso NABA Milano. 
Ho maturato esperienze significative a Londra, focalizzandomi sull’Interior 
Design, a New York dove ho ulteriormente approfondito l’Art Direction. Fino 
a marzo 2021, ho guidato il dipartimento di Marketing e Comunicazione di 
un’azienda milanese nel settore Products per il segmento Interior luxury ge-
stendo aspetti strategici e operativi. Da aprile 2021, lavoro come freelance, 
collaborando come Art Director, Communication Designer e Strategic Plan-
ner per diverse realtà. Il mio approccio combina competenze strategiche e 
creative, con una continua attenzione alla formazione e all’innovazione.
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SOME WORK
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TESTATE DALLA PIANIFI-
CAZIONE ALLA CREATIVITÁ

Editoriali, redazionali, adv e banner 
pianificati per il raggiungimento degli 
obiettivi dei miei clienti.
Mi occupo inoltre dell’elaborazioni te-
stuale e/o grafica di comunicati
stampa e rassegna stampa.
Nell’immagine, alcune delle testate su 
cui pianifico e/o controllo gli investi-
menti sia lato stampa sia digital.

PIANIFICAZIONE INVESTIMENTI

GESTIONE INVESTIMENTI

RAPPORTI CON LA STAMPA

ADV - ART DIRECTOR+

ATTIVITÁ GRAFICHE



www.plhitalia.com

Flying keypads
PLH “MakeUp” in 1 and 3 push buttons.

www.plhitalia.com

PLH “Slim” keypads with different combinations
of push buttons and in the two dimensional 
shapes: 40 x 124 mm and 40 x 154 mm.

www.plhitalia.com

Combination of PLH “Neo” push buttons in 
three different thickness: 1, 5 and 10 mm,
over a chessboard of PLH “MakeUp”.

ADV focus Alice in Wonderland, creatività su tema sviluppato per magazine Super Yacht Digest 

Art Direction & Diffusione



Rielaborazione layout magazine American Cinematographer

Art Direction Magazine



Art Direction Magazine

Interno layout magazine American Cinematographer



The Neo Collections | www.plhitalia.com

Materials and elegance come together
in new wired and wireless control devices.

www.plhitalia.com

Slim in brushed brass
with one push button and led.
Photo in actual size.

plhitalia
#plhitalia@plhitalia PLH Italia

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Yachting ed Interior

Pianificazione, Art Direction & Diffusione



Devices with soul.

M.A.1S.0.0 in De Castelli “DeErosion H6”MakeUp collection www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Devices with soul.

N.29.3 in ottone De Castelli “DeLabré Orbitale”Neo collection www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Devices with soul.

L.C.1R.0.0 in metal sputtering bronze brushedSlim collection www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Pianificazione, Art Direction & Diffusione

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Hotellerie ed Interior



SPLITTING MACHINES 
FOR LEATHER

camoga.it

LEATHER, SYNTHETICS 
& FABRICS CUTTING

comelz.com

Art Direction

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali settore B2B fashion ed Interior



Devices with soul
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charming switches made in Italy

PLH® collections Chrome finish www.plhitalia.com

Devices with soul
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charming switches made in Italy

MakeUp collection

Slim collection

Neo collection

square shape in Chrome finish,
two push buttons

in Chrome finish,
one push button

23 ø x 05 mm in Chrome finish,
three functions

www.plhitalia.com

Pianificazione, Art Direction & Diffusione

ADV veicolate su testate nazionali ed internazionali mercato Yachting



Devices with soul.
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charming switches made in Italy

MakeUp collection round shape www.plhitalia.com

Devices with soul.
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charming switches made in Italy

MakeUp collection square shape www.plhitalia.com

Devices with soul.
charming switches made in Italy
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MakeUp collection rectangular shape www.plhitalia.com

Pianificazione, Art Direction & Diffusione

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Yachting ed Interior



Lo stile senza tempo, l’ispirazione che diventa forma,
l’unicità di un tappeto realizzato a mano, l’innovazione di un filato ecosostenibile

EXPERIENCE THE ITALIAN LUXURY

luxurycarpet.it | @luxurycarpetstudio
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Walk on the timeless style of a masterpiece.

We give shape to your inspiration: this is Luxury Carpet Studio.
The unique beauty of handmade carpets meets the best natural

yarns and the contemporary 3D texture.

EXPERIENCE THE ITALIAN LUXURY

luxurycarpet.it | @luxurycarpetstudio

Art Direction & Copy

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Yachting, Hotellerie ed Interior
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Arsutoria School, since 1947
the Italian excellence in design,
pattern making and prototyping of 
footwear and leather goods
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www.arsutoriaschool.com
@arsutoriaschool
#WEMAKESHOESANDBAGS

Art Direction

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Fashion



www.carnevali.it

OUR FUTURE IS GREEN

www.carnevali.it

OUR FUTURE IS SAFE

Art Direction

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali settore B2B fashion



Devices with soul

Neo collection

Serie civile con comando a pulsante,
massello di alluminio 6082 diamantato anodizzato nero.

www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Devices with soul

MakeUp collection

Serie civile con comando a pulsante,
massello di acciaio inox 316L velvet IS-Pro® iridescent.

www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Pianificazione, Art Direction & Diffusione

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Hotellerie, Interior e Lifestyle



Devices with soul

Keyboard collection

Serie civile con comando a pulsante,
massello di alluminio 6082 microsabbiato e anodizzato nuance rose.

www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Devices with soul

MakeUp collection

Serie civile con comando a pulsante,
massello di alluminio spazzolato e anodizzato.

www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Pianificazione, Art Direction & Diffusione

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Hotellerie, Interior e Lifestyle



Devices with soul

Slim collection

Serie civile con comando a pulsante
massello di acciaio 316L spazzolato in finitura PVD copper bronze, 

massello di alluminio 6082 verniciato bianco RAL 9003.www.plhitalia.com
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charming switches made in Italy

Pianificazione, Art Direction & Diffusione

ADV veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Yachting, Interior e Lifestyle



Devices with soul
charming switches made in Italy

www.plhitalia.com
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Devices with soul
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charming switches made in Italy

Skin collection square shape in “Sudden 2” Kvadrat by Maharam www.plhitalia.com

Pianificazione, Art Direction & Diffusione

ADV IV di copertina e pagina interna veicolate su magazine nazionali ed internazionali mercato Yachting



PIANO MEDIA DETTAGLIATO PIANO MEDIA TIMING

Pianificazione & Gestione investimenti ADV



LANDING PAGE LAYOUT PORZIONE NEWSLETTER

CORPORATE & BRAND 
IMAGE DALLA PROGETTA-
ZIONE ALL’ESECUTIVO

Progettazione, cura e gestione imma-
gine brand on e off line.

LOGO 
CORPORATE
LINEE GUIDA BRAND ON E OFF LINE

UX DESIGN WEBSITE
CATALOGHI - BOOK - CARTOLINE
NEWSLETTER - MENU - BROCHURE

PACKAGING - MERCHANDISING

POST - COPERTINE - INVITI

all YOU neEd!



STUDIO DOTT. MARCO NARDELLI S t u d i o  D o tt . M a r c o  N a r d e l l i

Art Direction Corporate



Art per Ristorazione



IN COLLABORAZIONE CON
FONDAZIONE PISTOLETTO CITTADELLARTE BIELLA E GALLERIA CONTINUA

VI INVITANO IL 14 SETTEMBRE 2022 ALL’INAUGURAZIONE DEL
TERZO PARADISO DI MICHELANGELO PISTOLETTO

DALLE ORE 18:00 COCKTAIL DI BENVENUTO

RSVP CURATOR@TEAROSE.IT
VIA DEL SALVIATINO, 21 - 50137 FIRENZE | 055 9041 111

Art per Eventi



Art per Eventi



MICHELANGELO PISTOLETTO
TERZO PARADISO, 2022

Il Terzo Paradiso è la fusione tra il primo e il secondo paradiso. Il primo è il paradiso 
in cui gli esseri umani erano totalmente integrati nella natura. Il secondo è il paradiso 
artificiale, sviluppato dall’intelligenza umana attraverso un processo che ha raggiunto 
oggi proporzioni globalizzanti. Questo paradiso è fatto di bisogni artificiali, di pro-
dotti artificiali, di comodità artificiali, di piaceri artificiali e di ogni altra forma di Ar-
tificio. Il progetto del Terzo Paradiso consiste nel condurre l’artificio, cioè la scienza, 
la tecnologia, l’arte, la cultura e la politica a restituire vita alla Terra, congiuntamente 
all’impegno di rifondare i comuni principi e comportamenti etici, in quanto da questi 
dipende l’effettiva riuscita di tale obiettivo.

MICHELANGELO PISTOLETTO
TERZO PARADISO, 2022

Il Terzo Paradiso è la fusione tra il primo e il secondo paradiso. Il pri-

mo è il paradiso in cui gli esseri umani erano totalmente integrati nella 

natura. Il secondo è il paradiso artificiale, sviluppato dall’intelligenza 
umana attraverso un processo che ha raggiunto oggi proporzioni glo-

balizzanti. Questo paradiso è fatto di bisogni artificiali, di prodotti arti-
ficiali, di comodità artificiali, di piaceri artificiali e di ogni altra forma di 
Artificio. Il progetto del Terzo Paradiso consiste nel condurre l’artificio, 
cioè la scienza, la tecnologia, l’arte, la cultura e la politica a restituire 
vita alla Terra, congiuntamente all’impegno di rifondare i comuni princi-
pi e comportamenti etici, in quanto da questi dipende l’effettiva riuscita 
di tale obiettivo.

Grafica per Eventi



L’ARIDOCULTURA
Il 2022 si classifica in Italia come l’anno più caldo di 
sempre: una temperatura addirittura superiore di 0,76 
gradi rispetto alla media storica e precipitazioni quasi 
dimezzate, con un calo del 45%. (nota a piè di pagi-
na). Davanti a questo scenario, l’aridocultura si pre-
senta come una delle alternative possibili per le future 
coltivazioni.
Nel XXI secolo, l’aridocoltura diventa un insieme di tec-
niche che favoriscono controllo e razionalizzazione del 
consumo di acqua, usando semi adattati a questo tipo 
di condizioni estreme dal punto di vista idrico, genetico 
e di resistenza all’irraggiamento solare. Utilizza quindi 
metodi per l’assorbimento e conservazione dell’acqua 
come la pacciamatura con materiale organico, la mi-
cro irrigazione a goccia per massimizzare l’apporto 
idrico e il rincalzo delle piante, ossia la pratica di ac-
cumulare terreno leggero e frantumato alla base della 
pianta. Gli accorgimenti agronomici messi in atto con 
l’aridocoltura mirano al raggiungimento di tre obiettivi 
principali: immagazzinare l’acqua, ridurne le perdite e 
ottenere produzioni soddisfacenti.

Presidente della Coldiretti Ettore Prandini

VARIETÀ SEMI

Pomodoro Selvatico, Solanum Pimpinellifolium antichissima e 
importante specie, è uno dei rari “pomodori silvestri” commesti-
bili nel genere, si tratta infatti di pomodori che non hanno subito 
la selezione genetica adottata dall’uomo. Le bacche sono molto 
più piccole, il sapore meno dolce, ma non acido. Di contro la 
pianta è resistente alle fitopatologie comuni nel pomodoro e alle 
infestazioni fungine. La richiesta idrica è nettamente inferiore in 
questa specie, e questo permette di coltivarla in aridocoltura. 
Ottima per il vaso dove tollera con facilità gli stress che questo 
tipo di coltivazione comporta.

Quando coltivare
Pre-coltivazione protetta da marzo, ad una temperatura di circa 
+22-28°C. A maggio si consiglia di piantare le piccole piantine 
in serra o all’aperto

POMODORO SELVATICO
SOLANUM PIMPINELLIFOLIUM

FAGIOLO ZOLFINO
PHASEOLUS VULGARIS

Fagiolo Zolfino, Phaseolus Vulgaris un antico e importante fagio-
lo della Toscana. Lo Zolfino è un fagiolo rustico e che si adatta 
bene ai terreni poveri.  La sua coltivazione necessità però un 
terreno con ottime capacità drenanti poiché la pianta non sop-
porta il minimo ristagno idrico. La sua particolarità è che la buc-
cia è sottilissima, e questo lo rende particolarmente digeribile. 
Particolarmente adatto alle colture montane ed in terreni poveri o 
poco lavorati. Eccezionale nelle zuppe con il Cavolo Nero, altra 
eccellenza italiana. Per il limitato fabbisogno idrico è coltivabile 
in secca.

Quando coltivare
Il centesimo giorno dell’anno.

Melanzana Rossa di Rotonda, Solanum Aethipicum dall’Africa 
alla Lucania, una particolarissima cultivar di melanzana Etiope 
che prende il nome dal paese Lucano che ne ha fatto una specie 
DOP. Il frutto, molto simile al pomodoro, non ha il tipico gusto 
della melanzana, infatti è più speziato, leggermente piccante e 
la sua consistenza risulta più coriacea. Inoltre le sue caratteristi-
che organolettiche la rendono regina di moltissime preparazio-
ni: ricchissima di antiossidanti, questo tipo di melanzana non si 
ossida dopo il taglio. La pianta, rustica, non richiede frequenti 
irrigazioni e non sopporta il ristagno idrico.

Quando coltivare 
La semina in semenzaio può partire già da marzo e per tutto 
aprile.

MELANZANA ROSSA
DI ROTONDA
SOLANUM AETHIPICUM

Dossier per Vernissage



Dossier Corporate



Cartoline & Brochure



Book di Settore



Book di Settore



Presentazione Aziendale



Presentazioni Aziendali



Slide Stampa e digitale



Banner On line



Corporate Wedding Retail



CHIARAFRANCHI 2024

LA STRATEGIA DI COMUNICAZIONE è UN 

DOCUMENTO sensibile CHE MANTENGO 

SEMPRE riservato.

PIANI DI COMUNICAZIONE & 
INSIGHTS GENERAZIONALI 
STUDIO DEI MERCATI E SEGMENTA-
ZIONE DELLA DOMANDA

Il focus è sempre orientato al raggiungimento 
degli obiettivi di comunicazione i quali dipendo-
no sempre dagli obiettivi di marketing.
Aiuto e/o sviluppo piani di comunicazione ad 
hoc sui clienti.

VALUE - MISSION - VISION
OBIETTIVI DI COMUNICAZIONE
ANALISI SWOT
OSSERVAZIONE - ANALISI - KPI
DIGITAL & SOCIAL PRESENCE
PIANO EDITORIALE
CALENDARIO EDITORIALE



THANKYOU!

HiT me UP!

LET’S TALK!
+ 39 349 82 46 373

www.chiarafranchistudio.com

cfranchistudio@gmail.com

https://www.chiarafranchistudio.com
mailto:cfranchistudio%40gmail.com?subject=

